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Liste zur Schnellpriifung der
Content Usability von Webseiten

Seite
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Die Seite verfligt Gber einzigartige Informationen

Die Informationen sind pragnant beschrieben (kurz & biindig)

Die wichtigsten Informationen finden sich am Anfang der Seite

Die Informationen sind hierarchisch aufgebaut

Darstellung der Informationen sind logisch, klar und erkennbar

Inhalte wurden speziell fir das Web erstellt (keine Doppelverwendung aus
Print)

Abbildungen lassen sich vergréBern

Abbildungen sind sinnvoll eingesetzt

Anzahl von Aufzahlungen und erzahlenden Textpassagen sind ausgeglichen
Die Seite lasst sich leicht scannen: Uberschriften, Zwischenuberschriften und
FlieBtext lassen sich eindeutig erkennen.

Pragnante Absatze

Absatze schlieBen einen Gedanken/Information ab

Die Gesamtlange der Seite entspricht 1,5 des sichtbaren Bereichs

Die Seite verfligt Uber einen aussagekraftigen Titel (HTML Header), der als
Lesezeichen den Inhalt der Seite eindeutig wiedergibt.

Text
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Pragnante Textpassagen (keine Worthulsen, keine WillkommensgriBe, etc.)
Texte sind in umgekehrtem Pyramidenstil verfasst

Aufzahlungen werden mit einem erlauternden Satz eingeleitet

Texte sind im Aktiv verfasst (keine Passiv-Konstruktionen)

Kurze Satze (keine Verschachtelungen)

Aussagekraftige Uberschriften, Zwischentberschriften und Untertitel
Die Sprache vermeidet unnétige Fremdwérter und Fachbegriffe
Unvermeidbare Fachbegriffe werden erlautert

Abkirzungen werden erklart

Verwendete Abklrzungen sind bekannt

keine Tipp- und Schreibfehler

keine Grammatikfehler

richtige Verwendung des grammatikalischen Tempus (Vergangenheit,
Gegenwart, Zukunft)
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Listenlangen sind begrenzt auf max. 7 Aufzahlungen
Aufzahlungszeichen und Nummerierungen sind sinnvoll eingesetzt
Nummerierungen beginnen bei 1 (nicht bei o)

Aufzahlungszeichen entstammen gebrauchlichem Zeichensatz (Unicode)
Aufzahlungsinhalte sind pragnant.

Bilder
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Informationen sind mittels Grafiken, Bildern, Skalen verdeutlicht

Bilder sind eindeutig in ihrer Aussage

Bilder kénnen bei Bedarf vergréBert werden

Grafiken sind in ihrer Aussage eindeutig

Die Verwendung von Diagrammen unterstitzt die Aussage (Balken- vs.
Tortendiagramm)

Diagrammbestandteile sind eindeutig beschrieben (Bsp: y- und x-Achse)
Bilder werden durch Text erlautert (Bildunterschriften)

Bilder stéren den Lesefluss nicht

Interaktion
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Navigationselemente sind mit Verben beschrieben
Elementbeschreibung kurz und pragnant
Beschriftungen der Buttons entsprechend er Sprache des Anwenders

Links/HTML
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Links sind mit eindeutigem Hinweis auf das Linkziel beschrieben (kein ,, mehr”
oder ,hier klicken")

Links sind eindeutig als Interaktionselement zu erkennen (blau und
unterstrichen)

Links sind kurz und werden nicht im Textfluss unterbrochen (Textumbruch)
HTML wird zur hierarchischen Gliederung der Seite verwendet (H1, H2, H3)
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